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競爭優勢與未來發展



免責聲明

• 本簡報及同時發布之相關訊息所提及之預測性資訊，包括營運 展望、財務狀況及業

務預測等內容，係本公司基於內部資料及 外部整體 經濟發展現況所得之資訊。 


• 本公司未來實際所可能產⽣的營運結果、財務狀況與業務成 果，可能與預測性資訊

有所差異。其原因可能來⾃各種因素， 包括但不限於原物料成本增加，市場需求，

各種政策法令與⾦ 融經濟現況之改變，以及其他本公司無法掌控之風險等因素。 


• 本簡報中所提供之資訊，係反應本公司截⾄⽬前為⽌對於未來 的看法，並未明⽰或

暗⽰性地表達或保證其具有正確性、完整 性或可靠性。對於這些看法，未來若有變

更或調整時，本公司 並不負有更新或修正之責任。 
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⼀.市場主導地位
⼆.產品競爭優勢
三.未來發展⽅向
四.中國戰略成果
五.營運成果報告
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台灣創傷品牌的領導廠商

3,000
cases/month

98+%
penetration

100+
Sales Reps 

No.1
Taiwan brand 
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過去的深耕已逐漸萌芽



5,000+
PSI Cases

累計超過5000例3D列印輔助⼿術

協助醫師降低⼿術⾨檻，邊際效益間接提升骨板產品銷售量

50+
PSI Types

12
PSI Patents
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翻轉骨科世界 - 獨領風騷的亞洲⼈創傷產品

建立亞洲⼈骨骼資料庫，分析亞洲⼈種獨特的骨骼曲率參數，作為各種植入物設計之基礎
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全⽅位創傷產品                                - 無與倫比的創新與堅持

提供全⾯且專為亞洲⼈打造之創傷與矯正固定系統
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A-club(台灣醫療器材創新研究發展協會)創新研發平台結合臨床醫師、學術單位、製造廠商與市場
銷售⼈員，經過不斷腦⼒激盪與意⾒交流，設計出獨具特⾊的創新產品
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Basic Study 

Biomechanical Test

Innovative Material

MIRDC

Manufactor

Laboratory Medical Centers


Regional Hospitals

Orthopaedic Surgeons

Sales & Marketing

Academic

Demands

Manufacturing

Market Assessment
Aclub - 匠⼼結晶，凝聚專家共識
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榮登教科書 - 鑄就⼿外科典範，認可於國際舞台



客製化⼿術⽅案、創新3D列印導板、精準達成⼿術⽬標、安全有效術後固定

醫學影像資訊 三維重建、術前模擬、數位修模 3D列印製造
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精準⼿術再進化 - 術前規劃 + 3D列印的技術整合，降低學習曲線



26%

31%
43%

保膝⼿術 - 藍海市場的發展潛⼒

保膝矯正⼿術

單側關節置換

全膝關節置換

1
3/

Prof. Lobenhoffer

• 3-4萬例全
膝關節置換

• 45萬例全膝
關節置換

• 1.25億⼈⼝

• 9,350 例/年

• 各佔1/3 
比例分配
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持續創新研發，以創傷產品為根基，藉由保膝系統跨入關節市場，發展脊椎植入物進入神經外科，奠定

廣⼤且穩定的銷售渠道，透過代理的⽅式注入更多⾼價值的特⾊產品，成為最⼤的骨科產品銷售平台。

未來展望

創傷產品 保膝與脊椎產品 代理產品 整合銷售平台
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KOL產品推廣、學術期刊發表、醫學會展覽、醫師教育訓練、媒體廣告露出


深耕台灣、⻄進中國、搶占東南亞、放眼全世界

台灣 中國 東南亞 全世界

未來展望
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2023.4⽉完成銷售組合調控，非帶量⾼於帶量產品 

Jan Feb Mar Apr May

1866
1712

1957

1727
1824

1910
1752

1465
1348

922

非帶量 帶量
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單位：⼑量



截⽌2023.5⽉
非帶量產品已突破17個省市

帶
量
產
品
覆
蓋
全
中
國
所
有
省
市

非
帶
量
產
品
已
突
破
1
7
個
省
市

北京

內蒙
古

貴州

雲南

吉林

⻄藏

上海

廣東重慶

江蘇 ⼭東

四川

⼭⻄

遼寧

新疆

福建

非帶量已突破省市 湖南
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中國市場帶量集採後戰略總結

• ⼤幅擴⼤並成長非帶量業績與⼑量，並⾸次超越帶量產品

⼑量達歷史新⾼51%，YoY成長366%


• 保持原帶量的業務並持續增長，YoY增長11%


• 非帶量業績⼤幅成長，同時提⾼整體中國市場⽑利率，

經由更有效降低運營成本提⾼收益，愛派司在中國市場
的獲利有⼤幅改善，現今已朝正向發展
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中國市場帶量集採後戰略總結
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事在⼈為 危機就是轉機！

• 是挑戰也是機遇，Aplus成為擊敗世界前五⼤廠並為中國
⽬前中標價最⾼的創傷公司


• 繼2023年後在中國帶量後市場更加茁壯發展，是唯⼀在中
國骨科創傷市場的進⼝品牌



簡報⼤綱

⼀.市場主導地位
⼆.產品競爭優勢
三.未來發展⽅向
四.中國戰略成果
五.營運成果報告

23



銷售區域比重

109年度

2%

38%

60%

110年度

1%

36%

63%

東南亞及其他中國台灣

303,237 342,793

190,780 193,691

單位：新台幣仟元

111年度

1%

26%

73%
449,191

159,085
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營運成果 營業收入 (新台幣仟元)

106年度 107年度 108年度 109年度 110年度 111年度

615,477
541,851503,289473,979425,237

307,907

營業⽑利 (新台幣仟元)

106年度 107年度 108年度 109年度 110年度 111年度

373,907346,387317,925342,568
295,062

224,997

+13.5%
+7.7%+6.2%+11.5%

+38.1%
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本期稅後淨利 (新台幣仟元)

106年度 107年度 108年度 109年度 110年度 111年度

45,704
35,63039,03833,131

16,353

-36,421

每股盈餘 (EPS)

106年度 107年度 108年度 109年度 110年度 111年度

1.5
1.151.261.13

0.62

-1.32

營運成果
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營運成果 - 2023

2023 營業收入 (新台幣仟元)

1⽉ 2⽉ 3⽉ 4⽉ 5⽉ 1-5⽉累積 1-5⽉累積

273,779

235,207

54,22754,43953,42159,76951,923

+16.4%

2022 2023
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Thanks for your attention


謝謝聆聽
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